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LEITSATZ Marketing und Ausstrahlung

Schénenwerd wird als Kultur- und Tagesausflugsort wahr-
genommen. Wir werten das bestehende Angebot auf, initi-
ieren neue Attraktionen flir unsere Gemeinde und unter-

stitzen sinnvolle Angebote. Diese vermarkten wir aktiv.

LEITSATZ Regionale Zusammenarbeit

Schéonenwerd ist sich seiner Zentrumsfunktion mit regiona-
ler Bedeutung bewusst. Wir pflegen diese Zusammenarbeit
mit den Nachbarsgemeinden in ausgewdhlten Bereichen
weiterhin und entwickeln sie weiter. Regionale Anliegen
unterstitzen wir auch Uber die Kantonsgrenze hinaus und
nutzen Synergien effizient (z.B. Verkehr). Wir unterstiitzen
dabei Bestrebungen, die sachlich und finanziell vertretbar

sind.
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FASHION FISH

Schonenwerd

MASSNAHMEN (orientierend)

- lLaufend: Unterstlitzen von sinnvollen Initiativen und
Freizeitangeboten wie z.B. ein Festival in der Badi, eine
Chilbi, die Neukonzeptionierung eines Jugendfestes un-
ter Einbezug von Jugendlichen, Traditionsanlasse, Fun-
Spielplatz in Verbindung mit gastronomischen Angebo-
ten, die Betoncoup-Arena etc.

- Laufend: Unterstitzen und weiter in Wert setzen der be-
stehenden Attraktionen wie des Industrie-Erbes, der Mu-
seen und der Einkaufs-Meile beim Fashion-Fish

- Kurzfristig: Aufbau eines angemessenen Standortmarke-
tings z.B. durch Prifen des Einsatzes und der Bewirt-
schaftung von Social Media, der Aktualisierung des Inter-

net-Auftritts der Gemeinde etc.

MASSNAHMEN (orientierend)

- Laufend: Zusammenarbeit in den sinnvollen Themen

weiterfiihren



